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I. ZALOZENIA OGOLNE.

Kreacje nie mogg zacigga¢ dodatkowych elementéw lub odwotywaé sie do
zewnetrznych plikdw (np.: LoadMovie, LoadMovieNum, etc.). Wyjatkiem sg
kreacje, ktérych zatozeniem jest takie wtasnie dziatanie.

Kreacje nie moga zmienia¢ okna przegladarki (wymiar, potozenie). Wyjatek
stanowig kreacje, ktorych zatozeniem sg takie wtasnie dziatania.

Kreacje nie mogg zawiera¢ skryptéow sSledzacych interakcje uzytkownika,
zmieniajacych lub zapisujacych pliki cookies.

Kreacje, ani kody serwujgce nie mogg powodowac¢ wystepowania btedow Iub
ostrzezen podczas serwowania reklamy, blokowac lub utrudnia¢ korzystania z
zawartosci serwiséw.

IDG.pl nie zajmuje sie przygotowaniem kodéw serwujacych do reklam.
Podane przyktady kodow sg materiatami pogladowymi.

Kreacje zostaty przetestowane na nastepujacych przegladarkach internetowych:
Internet Explorer 6.0, Mozilla Firefox 1.0, Opera 7.54, Netscape 7.2.

Komplet kreacji / kodow musi by¢ dostarczony na 24 godziny przed
startem kampanii.

II. KOMPLET I NAZEWNICTWO MATERIALOW.

Komplet materiatow:

- komplet kreacji spetniajgcych warunki specyfikacji,
- komplet aktywnych URL-i,
- kody serwujace (jesli wymagane).

URL.
Adres docelowy na ktéry majg przenosi¢ kreacje. Powinien by¢ przestany w

odpowiednio przygotowanej tabeli (nie jest to wymagane, jezeli w czasie trwania
kampanii jest tylko jeden url do wszystkich kreacji).

Nazwa kreacji Url

banner_vi1 http://www.idg.pl/index1.html
banner_v2 http://www.idg.pl/index2.html
Nazwa witryny Url

banner_idg http://www.idg.pl

banner_is http://www.internetstandard.pl

Nazewnictwo materialow:

Schemat nazewnictwa: formareklamy_wymiar_wersja_serwis. Jesli kreacje nie
majq roznych wersji lub sg na jeden serwis pomijamy okreslony sktadnik. W
nazwach plikow uzywamy wyltgcznie matych liter, podkresinikéw oraz cyfr.

banner.swf — jest tylko jedna kreacja danego rodzaju w kampanii
brandmark_v1.swf — sg rézne linie kreacyjne brandmarkow
popup_idg.swf - kreacja popup, przenaczona do emisji na IDG
toplayer_v1_cxo.swf - kreacja toplayer, na serwis CX0O, wersja 1



http://www.idg.pl/index1.html
http://www.idg.pl/index2.html
http://www.idg.pl/
http://www.internetstandard.pl/
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III. STANDARDOWE PRODUKTY REKLAMOWE.

NAZWA FORMAT | WYMIAR [piksele] ‘E\II(II\:(];‘-"\ CZZ’I\“SA/IL'(;)'\‘;'VIT

Banner GIF / SWF 468x60 15 ---
Billboard GIF / SWF 750x100 35 ---
Button GIF / SWF 125x125 20 ---
MPU (S$rddtekst) GIF / SWF 336x280 25 ---
Skyscraper GIF / SWF 125x600 20 ---
Popup GIF / SWF 250x250 30 ---
Popunder GIF / SWF 750x550 30 (50) ---
Brandmark * SWF 300x300 30
Toplayer ! SWF 400x300 30 do 10s
Interstitial ! 2 SWF 4:3 ekranu 30 do 10s
Expand Banner GIF / SWF| 468x60/468x180 15 ---
Expand Billboard GIF / SWF | 750x100/750x300 30 ---
Expand Skyscraper GIF / SWF | 125x600/375x600 30 ---
Scroller GIF / SWF 800x30 10 ---
Skalowalny Liderboard GIF / SWF 800x200 35 ---
Panoramiczny >

Liderboard Panoramiczny GIF / SWF 800x200 35 ---
Liderboard * GIF / SWF 800x25 35
Newsletters TXT --—- --- 250
Newsletters html HTML --- 5 250
Banner w newsletterach GIF 468x60 20 --=
Button w newsletterach GIF 125x125 10 ---
Sonda sponsorowana GIF / SWF 125x35 10 ---
Artykul sponsorowany --- --- --- ---
Link sponsorowany oo o= oo 250
Watermark (znak wodny) * GIF 200x200 5

! kreacje musza mie¢ umieszczony graficzny krzyzyk (nie mniejszy niz 14x14 pikseli) w prawym
goérnym rogu, umozliwiajacy zamkniecie reklamy.

2 kreacja .swf nie moze byé przygotowana w wersji wyzszej niz Macromedia Flash 5.0

3 istnieje mozliwo$¢ zamieszczenia liderboarda réwniez o skalowalnej szerokoéci, zaleznej tylko od
rozdzielczosci i rozmiaru ekranu komputera uzytkownika. Szerokos¢ takiej kreacji liczonej w

pikselach jest... nieograniczonal!

“ moze by¢ monitorowany i targetowany analogicznie do pozostatych kreacji (bez zliczania
klikow); dostepny tylko w przegladarkach IE 6.0+

> dopuszczalna (maksymalna) waga kreacji

W przypadku niestandardowych form reklamy prosimy o kontakt z dziatem sprzedazy.
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IV. WYMAGANIA OGOLNE FORM REKLAMY.
» Kreacje .GIF (dopuszczalny jest tez format .JPG)
- kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiar zgodny z opisem w tabeli.
= Kreacje .SWF
- kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiar zgodny z opisem w tabeli,
- wszystkie kreacje .swf, niezaleznie od ich formy muszg posiada¢ zaszytg
zmienng clickTag umozliwiajgca zliczanie kliknie¢ przez adserwer.
= Przygotowanie pliku .SWF (dotyczy wszystkich form reklamy).
- nad animacjg tworzymy nowg warstwe i ustawiamy jako najwyzsza,
- na warstwie tworzymy prostokatny obszar i przeksztatcamy go w symbol -
button,
- wchodzimy w symbol i nadajemy mu parametr przezroczystosci,
- do symbolu dowigzujemy nastepujace wywotanie funkcji: getURL i ustawiamy

nastepujace parametry:

on (release)

{
b

UWAGA: istotna jest wielkos¢ liter clickTag

getURL(clickTag,"_blank");

- wraz z kreacjg nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta (nie dotyczy:
brandmark, toplayer).

0 oA
URL: | olickTag Expression
Window: | _blank w DEHpression
Variables: | Don't send v
+ - R w i@ v -
on (release) {
getURL (clickTag, " blank®):;

» Jak sprawdzic¢ czy plik .swf zostal poprawnie przygotowany?

- w przegladarce wpisujemy adres url do pliku (nie lokalnie, przez http://),

- dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ?clickTag= i takze bez odstepu adres
url, inny niz ten na ktdry ma odnosi¢ kreacja (np.: http://www.idg.pl),

- nastepnie klikamy na kreacje i jezeli w nowym oknie przegladarki otworzy sie
strona, ktérej url wpisaliSmy, to kreacja jest poprawnie wykonana, np.:
http://ads.idg.com.pl/gfx/adocean/ksiegarnia swieta.swf?clickTag=http://www.idg.pl



http://www.idg.pl/
http://ads.idg.com.pl/gfx/adocean/ksiegarnia_swieta.swf?clickTag=http://www.idg.pl
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V. FORMY REKLAMY.

Banner, billboard, skyscraper, mpu, pop up!, pop
under!, scroller, liderboard, button, kreacje w
artykutach sponsorowanych. Wymagania: brak.

Format: .GIF / .SWF

Dostosowana do
Przygotowanie kreacji: przegladarek:

eeo

a. Kreacja musi byé¢ przygotowana zgodnie z wymaganiami

0golnymi form reklamy.

Interstitial.
. B Format: .SWF
Przygotowanie kreacji: Wymiar: 4:3
Waga: 30 kb
a. Kreacja powinna by¢ przygotowana w proporcjach 4:3, Czas trwania: 10 sek.

Wymagania: krzyzyk
b. Pierwsza klatka pozostaje pusta - umieszczamy w niej |zamykajacy kreacje.

wytgcznie wywotanie funkcji:
y1a Y ] Dostosowana do

rzegladarek!:
stop(); przegly

getURL("javascript:loader();","_self"); @ a 0 @

c. Krzyzyk zamykajacy z dowigzaniem: Zobacz przyktad na
stronie IDG >>

on (release)

{

getURL("javascript:window.close();","_self");

d. W ostatniej klatce umieszczamy:

stop();
getURL("javascript:window.close();","_self");
e. W reklamie udzwiekowionej takze wywotanie: stopAllSounds();
f. Kreacja powinna by¢ roztozona na listwie _root co najmniej na 5 klatkach i kod
powinien dokonywac preloadu operujac funkcjami play(), stopplay() z poziomu

javascript.

Uwaga: Kreacje .SWF musza by¢ przygotowane w wersji nie wyzszej niz 5.

1 Interstitial, popup, popunder nie zostanie wyemitowany na zadnej z wymienionych przegladarek jezeli
uzytkownik w ustawieniach przegladarki wtaczy blokade popup.



http://www.idg.pl/reklama/idg_interstitial.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_interstitial.asp
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Brandmark.
. . Format: .SWF
Przygotowanie kreacji: Wymiar: 300x300 pikseli
Waga: 30 kb
a. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamykajacy z |Czas trwania: -
dowigzaniem: Wymagania: krzyzyk

zamykajacy kreacje.
on (release)
{ Dostosowana do

getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self"); przegladarek:

} e

Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy Z:ba‘_:z IBZG ';'id na
do postaci belki z dowigzaniem: Srone by >2>

on (release)
{

getURL("javascript:bm_min();","_self");
b

W tym ksztalcie reklama odpalona z kodu serwujacego nie moze blokowac
obszaru w przyblizeniu wiekszego niz obrys belki. Rozmiar widocznego obszaru w
stanie minimalizacji reguluje sie parametrami liczbowymi w funkcji “bm_min()".w
kodzie serwujacym. Niedopuszczalne, aby przezroczysty obszar wielkosci
standardowej reklamy byt klikalny lub uniemozliwiat klikanie na odnosniki w tresci
witryny.

UWAGA: Dla tej kreacji symbol button nie moze obejmowac obszaru belki.
Kreacja przy ,chwytaniu” za belke nie moze przenosic¢ na strone Klienta.

Kreacja powinna zawierac¢ przycisk powrotu do standardowej wielkosci reklamy z
dowigzaniem:

on (release)

{
getURL("javascript:bm_max();","_self");

Funkcja odpowiada za zwiekszenie obszaru widocznego do rozmiardw
poczatkowych. Rozmiar ten nalezy wyregulowac wartosciami liczbowymi w funkcji
"bm_max()” w kodzie serwujacym.



http://www.idg.pl/reklama/idg_brandmark.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_brandmark.asp
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Toplayer.

Przygotowanie kreacji:

a. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamykajacy
dowigzaniem:
on (release)
{
getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");
b
b. W ostatniej pustej klatce animacji flash umieszczamy:
stop();
getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");
! w przegladarkach Opera nie dziata przezroczysto$é
Expand.

Przygotowanie kreacji:

a.

Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej
powierzchni oraz przez caly czas emisji (w stanie
zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z ponizszym
dowigzaniem:

on (rollOver)

{
getURL("javascript:doexpand();","_self");
b
on (rollOut)
{
getURL("javascript:dolittle();","_self");
b

Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz
rozwinietym reguluje sie parametrami liczbowymi w
funkcjach  “dolittle()” oraz ,doexpand()” w kodzie
serwujgcym. Po najechaniu mysza na reklame

Format: .SWF

Wymiar: 400x300 pikseli
Waga: 30 kb

z | Czas trwania: 10 sek.
Wymagania: krzyzyk
zamykajacy kreacje.

Dostosowana do
przegladarek :

eeo

Zobacz przykiad na
stronie IDG >>

Format: .SWF

Wymiar:

expand billboard:

750x100 - 750x200 pikseli,
expand skyscraper:
125x600 - 250x600 pikseli,
expand banner:

468x60 — 468x120 pikseli.
Waga: 30 kb

Czas trwania: -
Wymagania: kreacja
expand skyscrapper musi
rozwijac sie w lewg strone.

Dostosowana do
przgglqdarek:

Zobacz przyktad na stronie
IDG (pionowy) >>

Zobacz przykiad na stronie
IDG (poziomy) >>

powinna sie rozwija¢, natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa

powinna sie zwing¢ do stanu poczatkowego.



http://www.idg.pl/reklama/idg_toplayer.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_toplayer.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_expand.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_expand.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_expands.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_expands.asp

Watermark.

Przygotowanie kreacji:

a. Kreacja .GIF musi by¢ przygotowana tak by po
powieleniu, jako tto strony, stworzyta powtarzajacy sie
wzor.

! monitorowanie kreacji (odston i zasiegu) mozliwe jest wytacznie w
kreacji emitowanej na przegladarce IE 6.0+

Format: .GIF

Wymiar: 200x200
Waga: 5 kb

Czas trwania: -
Wymagania: powielenie.

Dostosowana do
przegladarek?:

eeod

Zobacz przyktad na
stronie IDG >>



http://www.idg.pl/reklama/idg_watermark.asp
http://www.idg.pl/reklama/idg_watermark.asp
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