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. Niniejsze warunki stosuje sig do wszystkich reklam przyjetych do publikacii.
. Wszelkie inne ewentualnie proponowane warunki (w tym standardowe warunki zakupu stosowane przez Reklamodawce) sg bezskuteczne.

Jakakolwiek modyfikacja niniejszych warunkéw wymaga do swej wazno$ci zgody IDG wyrazonej w formie pisemnej.

. Zawarcie umowy pomiedzy IDG i Reklamodawca nastepuje na podstawie zlecenia publikacji reklamy.
. Publikacja reklamy odbywa sig na podstawie potwierdzenia przyjecia zlecenia przez IDG kontrasygnowanego przez Reklamodawce.
. IDG zastrzega sobie prawo do odmowy, wycofania, pominigcia lub zawieszenia publikaciji kazdej reklamy,

w ktérym to przypadku Reklamodawca nie moze wysuwac roszczen o odszkodowania z tytutu niewykonania umowy,

a jedynie zadaé zwrotu tego co sam $wiadczyt.

. Przyjmowane s3 reklamy w miare dostepnosci miejsca. Jezeli Reklamodawca nie uzgodnit na pismie konkretnej pozycji publikacii,

IDG zastrzega sobie prawo okre$lenia pozycji kazdej reklamy.

. Reklamodawca odpowiada za tresc¢ reklamy.
. W przypadku roszczen 0s6b trzecich z tytutu zamieszczenia bezprawnej reklamy, Reklamodawca ponosi wszelka odpowiedzialno$e

za szkody wynikajace z jej publikacii.

Cennik reklam i ogtoszen
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10.

Cena reklamy stanowi koszt jej zamieszczenia i opublikowania.
Aktualne cenniki opublikowane sg na stronie internetowej www.idg.pl ale na zyczenie Reklamodawcy zostang mu dostarczone

w formie elektronicznej lub wydrukéw. Ceny reklam moga ulec zmianie w kazdym czasie.

. Upust agencyjny nalezny z tytutu posrednictwa wynosi 10% od warto$ci kazdego zlecenia.

Wyjatkiem sg koszty produkcyjne zlecen niestandardowych oraz koszty opracowania graficznego.
W tym przypadku, upustem agencyjnym obejmowana jest jedynie cena zamieszczenia reklamy, insertu itp.

. Rabaty za serig reklam beda udzielane pod warunkiem zarezerwowania serii z wyprzedzeniem, jedynie w przypadku nie anulowania

przez Reklamodawce zadnej z reklam stanowigcej czes¢ serii. W przypadku Agencji Reklamowych obstugujacych wielu klientow,

Znizki za powtarzalno$¢ naliczane s oddzielnie dla kazdego z nich.

. Kazdy Reklamodawca, ktdry anuluje reszte umowy na serie reklam, traci prawa do rabatu za zamieszczenia juz wykorzystane,

do ktdrego byt przedtem upowazniony. W tym przypadku moze by¢ obcigzony kosztami powstatymi z réznic rabatowych pomigdzy
kwotami wynegocjowanymi a wynikajacymi z cennika ogtoszen za faktycznie zrealizowang liczbg zamieszczen.

. Zmiany cen dotycza nie zafakturowanych ogtoszen, bez wzgledu na wielko$¢ kampanii i czas rozpoczecia jej realizacji.
W przypadku gdy Reklamodawca zamowit kampanig obejmujaca okres przed i po podwyzce, nastapi utrzymanie dotychczasowych cen

sprzed podwyzki, pod warunkiem dokonania przez Reklamodawce przedpfaty w wysokosci 30% nalezno$ci za zaméwione reklamy.

0 zmianach cen Reklamodawcy beda informowani na pismie z minimum miesigcznym wyprzedzeniem.

Materiaty reklamowe

15.

16.
17

Materiaty reklamowe do publikacji, musza by¢ przestane przez Reklamodawce zgodnie z terminem dostarczenia, ktéry jest podany
w harmonogramie wydawniczym. Nie wywigzanie si¢ z terminu, powoduje konieczno$¢ pominigcia reklamy lub odpowiednio

do mozliwosci IDG publikacje poprzednio otrzymanych materiatow. W obu przypadkach nalezna jest petna cena reklamy.

IDG nie bierze na siebie odpowiedzialno$ci za uszkodzenia materiatéw powstate w trakcie przesytki.

Szczeg6towy opis parametréw technicznych dostepny jest na stronie internetowej www.idg.pl oraz na zyczenie Reklamodawcy
moze by¢ dostarczony przez Biuro Reklamy IDG.

. Za wszelkie reklamy, ktére wymagaja przed publikacja opracowania przez IDG, pobierana jest dodatkowa opfata.

Kazdorazowo opracowywana przez IDG reklama, musi by¢ pisemnie zaakceptowana przez Reklamodawce.

. Materiat reklamowy i /lub ilustracyjny i inna wiasno$¢ Reklamodawcy sa przechowywane na ryzyko Reklamodawcy,

ktéry powinien je ubezpieczy¢ od zagubienia lub zniszczenia z jakichkolwiek przyczyn.
IDG zastrzega sobie prawo do zniszczenia bez uprzedzenia, wszelkich materiatow reklamowych i /lub ilustracyjnych
oraz innych przedmiotw Reklamodawcy przechowywanych dfuzej niz 6 miesigcy od daty ich ostatniego uzycia. P>
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Definicje

,Reklama”

oznacza kazdy opublikowany

lub przekazany do opublikowania
tekst albo obraz zmierzajgcy

do promocji towaru lub ustfugi,

w tym réwniez ogfoszenie.

,IDG”
oznacza IDG Poland S.A.

,Reklamodawca”

oznacza osobe fizycznag,

spotke lub osobe prawng,

ktora zamierza zamieszczac reklamy
w publikacjach IDG.

Agencje Reklamowe, jezeli kontekst
nie wskazuje inaczej, bedg traktowane
jako wystepujgce w roli

Reklamodawcy.

~Harmonogram wydawniczy”
oznacza spis terminéw przygotowania
i publikacji wydawnictw IDG.

, Termin rezerwacji
powierzchni reklamowej”
oznacza czas, w ktorym nalezy
najpozniej zgtosic reklame

do publikacji.
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Biuro Reklamy IDG Poland S.A.,
04-288 Warszawa,

ul. Tytoniowa 20

tel.: (022) 611 09 00;

fax: (022) 611 08 88;

fax: (022) 611 09 08;

e-mail: reklama@idg.com.pl
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20. Wszystkie faktury wystawiane sa w dniu wprowadzenia publikacji do rozpowszechniania.
Data skierowania tytutu do rozpowszechniania jest jednocze$nie data wydania.
2

. Nalezno$ci z tytutu wykonania umowy przez IDG, nalezy kierowaé na konto IDG w terminie oznaczonym na fakturze.
Standardowo jest to 14 dni od daty wystawienia faktury.
22. W przypadku, gdy Reklamodawca zalega z ptatnoscig jednej lub wigcej faktur,
IDG moze wstrzymac wykonanie (publikacji) dalszych zlecen do czasu uregulowania nalezno$ci.

23. Zgodnie z obowigzujacym Rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 11 maja 1999 (Dziennik Ustaw Nr 43/1999 poz. 429)
IDG zastrzega sobie prawo do doliczenia odsetek ustawowych od salda zalegtych ptatnosci do wymaganej nalezno$ci.
Odsetki takie naliczane sg od terminu pfatno$ci do daty otrzymania pefnej naleznosci, bez wzgledu na to,
czy nastapito to przed, czy po wydaniu wezwania do zaptaty.

24. DG moze zazada¢ 50% lub 100% przedptat w terminie rezerwacji powierzchni w trzech pierwszych miesigcach wspétpracy

lub w przypadku nieterminowych ptatnosci za juz wystawione faktury.

Reklamacje

25. Reklamacje dotyczace publikacji reklam, nalezy skfada¢ na pismie nie pdzniej niz w terminie 14 dni od daty publikacji.
W tym przypadku Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ egzemplarz dowodowy wraz z pisemnym uzasadnieniem.

26. Odpowiedzialno$¢ IDG z tytutu reklamacii za btedy, ogranicza sig do wykazanej na fakturze ceny zaméwionej reklamy.
Warunkiem koniecznym do uznania roszczen jest dostarczenie materiatéw w formie i terminie
zawartych w wymogach technicznych i aktualnie obowigzujacych harmonogramach wydawniczych czasopism IDG.
Jednoczesnie IDG nie ponosi odpowiedzialno$ci za btedy bedgce nastepstwem okolicznosci,
na ktore IDG nie ma wptywu oraz w przypadku gdy realizacje zlecenia
uniemozliwita sita wyzsza (pozar, pow6dz, wybuch wojny, zamach terrorystyczny).

Anulowanie zlecen
27. Anulowania zlecenia dla IDG nalezy dokona¢ wytacznie na pismie,
najp6zniej w terminie rezerwacji powierzchni reklamowej.
W przypadku zlecen dotyczacych reklam na oktadkach,
anulowanie musi byt dokonane na dwa miesigce przed terminem rezerwacji powierzchni danego wydania.
28. Wszelkie anulowania otrzymane po tym terminie beda niewazne,
analezno$¢ za reklame bedzie ptatna w cato$ci.

Postanowienia koricowe

29. Strony deklarujg wole aktywnego wspotdziatania przy realizacii zlecen oraz polubownego zatatwienia ewentualnych kwestii spornych.

30. Ewentualne spory wynikie ze stosowania ninigjszych postanowien
rozstrzygane bedg przez sad wiasciwy rzeczowo
i miejscowo wedtug siedziby IDG.
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