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Postanowienia ogólne

1. Niniejsze warunki stosuje si´ do wszystkich reklam przyj´tych do publikacji.

2. Wszelkie inne ewentualnie proponowane warunki (w tym standardowe warunki zakupu stosowane przez Reklamodawc´) sà bezskuteczne. 

Jakakolwiek modyfikacja niniejszych warunków wymaga do swej wa˝noÊci zgody IDG wyra˝onej w formie pisemnej.

3. Zawarcie umowy pomi´dzy IDG i Reklamodawcà nast´puje na podstawie zlecenia publikacji reklamy.

4. Publikacja reklamy odbywa si´ na podstawie potwierdzenia przyj´cia zlecenia przez IDG kontrasygnowanego przez Reklamodawc´.

5. IDG zastrzega sobie prawo do odmowy, wycofania, pomini´cia lub zawieszenia publikacji ka˝dej reklamy, 

w którym to przypadku Reklamodawca nie mo˝e wysuwaç roszczeƒ o odszkodowania z tytu∏u niewykonania umowy, 

a jedynie ˝àdaç zwrotu tego co sam Êwiadczy∏.

6. Przyjmowane sà reklamy w miar´ dost´pnoÊci miejsca. Je˝eli Reklamodawca nie uzgodni∏ na piÊmie konkretnej pozycji publikacji, 

IDG zastrzega sobie prawo okreÊlenia pozycji ka˝dej reklamy.

7. Reklamodawca odpowiada za treÊç reklamy.

8. W przypadku roszczeƒ osób trzecich z tytu∏u zamieszczenia bezprawnej reklamy, Reklamodawca ponosi wszelkà odpowiedzialnoÊç 

za szkody wynikajàce z jej publikacji.

Cennik reklam i og∏oszeƒ
9. Cena reklamy stanowi koszt jej zamieszczenia i opublikowania.

10. Aktualne cenniki opublikowane sà na stronie internetowej www.idg.pl ale na ˝yczenie Reklamodawcy zostanà mu dostarczone 

w formie elektronicznej lub wydruków. Ceny reklam mogà ulec zmianie w ka˝dym czasie.

11. Upust agencyjny nale˝ny z tytu∏u poÊrednictwa wynosi 10% od wartoÊci ka˝dego zlecenia. 

Wyjàtkiem sà koszty produkcyjne zleceƒ niestandardowych oraz koszty opracowania graficznego. 

W tym przypadku, upustem agencyjnym obejmowana jest jedynie cena zamieszczenia reklamy, insertu itp.

12. Rabaty za seri´ reklam b´dà udzielane pod warunkiem zarezerwowania serii z wyprzedzeniem, jedynie w przypadku nie anulowania 

przez Reklamodawc´ ˝adnej z reklam stanowiàcej cz´Êç serii. W przypadku Agencji Reklamowych obs∏ugujàcych wielu klientów, 

zni˝ki za powtarzalnoÊç naliczane sà oddzielnie dla ka˝dego z nich.

13. Ka˝dy Reklamodawca, który anuluje reszt´ umowy na seri´ reklam, traci prawa do rabatu za zamieszczenia ju˝ wykorzystane, 

do którego by∏ przedtem upowa˝niony. W tym przypadku mo˝e byç obcià˝ony kosztami powsta∏ymi z ró˝nic rabatowych pomi´dzy 

kwotami wynegocjowanymi a wynikajàcymi z cennika og∏oszeƒ za faktycznie zrealizowanà liczb´ zamieszczeƒ.

14. Zmiany cen dotyczà nie zafakturowanych og∏oszeƒ, bez wzgl´du na wielkoÊç kampanii i czas rozpocz´cia jej realizacji. 

W przypadku gdy Reklamodawca zamówi∏ kampani´ obejmujàcà okres przed i po podwy˝ce, nastàpi utrzymanie dotychczasowych cen 

sprzed podwy˝ki, pod warunkiem dokonania przez Reklamodawc´ przedp∏aty w wysokoÊci 30% nale˝noÊci za zamówione reklamy. 

O zmianach cen Reklamodawcy b´dà informowani na piÊmie z minimum miesi´cznym wyprzedzeniem.

Materia∏y reklamowe
15. Materia∏y reklamowe do publikacji, muszà byç przes∏ane przez Reklamodawc´ zgodnie z terminem dostarczenia, który jest podany 

w harmonogramie wydawniczym. Nie wywiàzanie si´ z terminu, powoduje koniecznoÊç pomini´cia reklamy lub odpowiednio 

do mo˝liwoÊci IDG publikacj´ poprzednio otrzymanych materia∏ów. W obu przypadkach nale˝na jest pe∏na cena reklamy.

16. IDG nie bierze na siebie odpowiedzialnoÊci za uszkodzenia materia∏ów powsta∏e w trakcie przesy∏ki.

17. Szczegó∏owy opis parametrów technicznych dost´pny jest na stronie internetowej www.idg.pl oraz na ˝yczenie Reklamodawcy 

mo˝e byç dostarczony przez Biuro Reklamy IDG.

18. Za wszelkie reklamy, które wymagajà przed publikacjà opracowania przez IDG, pobierana jest dodatkowa op∏ata. 

Ka˝dorazowo opracowywana przez IDG reklama, musi byç pisemnie zaakceptowana przez Reklamodawc´.

19. Materia∏ reklamowy i /lub ilustracyjny i inna w∏asnoÊç Reklamodawcy sà przechowywane na ryzyko Reklamodawcy, 

który powinien je ubezpieczyç od zagubienia lub zniszczenia z jakichkolwiek przyczyn.

IDG zastrzega sobie prawo do zniszczenia bez uprzedzenia, wszelkich materia∏ów reklamowych i /lub ilustracyjnych 

oraz innych przedmiotów Reklamodawcy przechowywanych d∏u˝ej ni˝ 6 miesi´cy od daty ich ostatniego u˝ycia.

Definicje
„Reklama” 
oznacza ka˝dy opublikowany 

lub przekazany do opublikowania 

tekst albo obraz zmierzajàcy 

do promocji towaru lub us∏ugi, 

w tym równie˝ og∏oszenie.

„IDG” 
oznacza IDG Poland S.A.

„Reklamodawca” 
oznacza osob´ fizycznà, 

spó∏k´ lub osob´ prawnà, 

która zamierza zamieszczaç reklamy 

w publikacjach IDG. 

Agencje Reklamowe, je˝eli kontekst 

nie wskazuje inaczej, b´dà traktowane 

jako wyst´pujàce w roli

Reklamodawcy.

„Harmonogram wydawniczy” 
oznacza spis terminów przygotowania 

i publikacji wydawnictw IDG.

„Termin rezerwacji 
powierzchni reklamowej” 
oznacza czas, w którym nale˝y 

najpóêniej zg∏osiç reklam´ 

do publikacji.

reklam i og∏oszeƒ
w publikacjach IDG Poland S.A.

warunki zamieszczania
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Warunki p∏atnoÊci

20. Wszystkie faktury wystawiane sà w dniu wprowadzenia publikacji do rozpowszechniania. 

Data skierowania tytu∏u do rozpowszechniania jest jednoczeÊnie datà wydania.

21. Nale˝noÊci z tytu∏u wykonania umowy przez IDG, nale˝y kierowaç na konto IDG w terminie oznaczonym na fakturze. 

Standardowo jest to 14 dni od daty wystawienia faktury. 

22. W przypadku, gdy Reklamodawca zalega z p∏atnoÊcià jednej lub wi´cej faktur,  

IDG mo˝e wstrzymaç wykonanie (publikacji) dalszych zleceƒ do czasu uregulowania nale˝noÊci.

23. Zgodnie z obowiàzujàcym Rozporzàdzeniem Rady Ministrów z dnia 11 maja 1999 (Dziennik Ustaw Nr 43/1999 poz. 429) 

IDG zastrzega sobie prawo do doliczenia odsetek ustawowych od salda zaleg∏ych p∏atnoÊci do wymaganej nale˝noÊci. 

Odsetki takie naliczane sà od terminu p∏atnoÊci do daty otrzymania pe∏nej nale˝noÊci, bez wzgl´du na to, 

czy nastàpi∏o to przed, czy po wydaniu wezwania do zap∏aty.

24. IDG mo˝e za˝àdaç 50% lub 100% przedp∏at w terminie rezerwacji powierzchni w trzech pierwszych miesiàcach wspó∏pracy 

lub w przypadku nieterminowych p∏atnoÊci za ju˝ wystawione faktury.

Reklamacje
25. Reklamacje dotyczàce publikacji reklam, nale˝y sk∏adaç na piÊmie nie póêniej ni˝ w terminie 14 dni od daty publikacji. 

W tym przypadku Reklamodawca zobowiàzany jest dostarczyç egzemplarz dowodowy wraz z pisemnym uzasadnieniem.

26. OdpowiedzialnoÊç IDG z tytu∏u reklamacji za b∏´dy, ogranicza si´ do wykazanej na fakturze ceny zamówionej reklamy. 

Warunkiem koniecznym do uznania roszczeƒ jest dostarczenie materia∏ów w formie i terminie 

zawartych w wymogach technicznych i aktualnie obowiàzujàcych harmonogramach wydawniczych czasopism IDG. 

JednoczeÊnie IDG nie ponosi odpowiedzialnoÊci za b∏´dy b´dàce nast´pstwem okolicznoÊci,

na które IDG nie ma wp∏ywu oraz w przypadku gdy realizacj´ zlecenia 

uniemo˝liwi∏a si∏a wy˝sza (po˝ar, powódê, wybuch wojny, zamach terrorystyczny).

Anulowanie zleceƒ
27. Anulowania zlecenia dla IDG nale˝y dokonaç wy∏àcznie na piÊmie, 

najpóêniej w terminie rezerwacji powierzchni reklamowej. 

W przypadku zleceƒ dotyczàcych reklam na ok∏adkach, 

anulowanie musi by∏ dokonane na dwa miesiàce przed terminem rezerwacji powierzchni danego wydania.

28. Wszelkie anulowania otrzymane po tym terminie b´dà niewa˝ne, 

a nale˝noÊç za reklam´ b´dzie p∏atna w ca∏oÊci.

Postanowienia koƒcowe 
29. Strony deklarujà wol´ aktywnego wspó∏dzia∏ania przy realizacji zleceƒ oraz polubownego za∏atwienia ewentualnych kwestii spornych.

30. Ewentualne spory wynik∏e ze stosowania niniejszych postanowieƒ 

rozstrzygane b´dà przez sàd w∏aÊciwy rzeczowo 

i miejscowo wed∏ug siedziby IDG.

reklam i og∏oszeƒ
w publikacjach IDG Poland S.A. (kontynuacja)

warunki zamieszczania


